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Sektor Analizi

Native Media’nin iletisim bultenidir.

ILETISIM SEKTORU

Native Media bu ay iletisim sektori medya iletisimlerini mercek altina aldi. Bu raporda, pazarda yer
alan markalarin medya iletisimleri ve tlketici tercihlerini etkileyen dinamikler yer aliyor.

ILETiSIM SEKTORU MEDYA iLETiSiM YATIRIMLARI NE DURUMDA?
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Candas Ucgun

Onlimizdeki dénemde 5G teknolojisinin
hayata gececek olmasiyla beraber iletisimde
yeni bir doneme girecegiz. Birkac yil
icerisinde de gerek gunluk gerek is
yasantimizda 5G teknolojisini kullanan bircok
mobil cihazla tanisacagiz. Bir sonraki yil
kullanicilarin deneyiminine sunulmasi
beklenen 5G teknolojisi, sadece cep
telefonlarimizdan saniyeler icerisinde gigabit
hiz seviyesine cikmak anlaminda degil,
nesnelerin interneti (IoT), arttirilmis gerceklik
ve sanal gerceklik uygulamalari, saglik
sektorinde uzaktan ameliyat, otonom araclar,
akilli sehirler ve fabrikalar gibi bircok sekilde
hayatimiza entegre yenilikci teknolojiler
sunacak.

5G ile beraber; yiksek hizlarla ve disuk
gecikmeyle cok daha blyuk veriye cok daha
kisa slrelerde ulasabilecegiz. 1 milisaniye
seviyesinde cok dusuk baglanti gecikmesiyle
insanlar arasi, insan-makine ve makineler
arasl iletisim anlik hale gelecek. Boylece
daha cok veri Uretimi olacak. Bulut
sistemlerinin kullanimi daha cok artacak,
artik cogu veriye cihazin depolama alanindan
degil, dogrudan bulut sistemleri Gzerinden
ulasacagiz. Hatta uygulamalar ve isletim
sistemleri bile bulut Uzerinden calisabilecek.

Yiiksek kapasite sayesinde milyarlarca
aygit birbirine surekli bagli hale gelecek.
Mevcut 4,5G kapasitesinden 1000 kat fazla
kapasiteye sahip olabilecegiz. Enerji
verimliligi sayesinde cihazlarin pil
sorunlarinda ciddi boyutlarda azalmalar
meydana gelecek.

Ayrica 5G teknolojisiyle kablosuz
teknolojilerin kullanimi da artacak. Bir
vadede evimize gelen internet bile kablosuz
hale gelecek, yani sabit kablosuz internet.
Zaten yeni lanse edilen cihazlarla bunun ilk
adimlari da atilmaya baslandi bile.

Tum bu yenilikci gelismelerle beraber GSM
firmalari da 2020°de iletisimde 5G’ye daha
cok yer vermeye baslayacaklar. Cep
telefonlari disinda, 5G teknolojisi kullanan
servis ve uygulama iletisimleriyle daha cok
karsilasmaya baslayabiliriz. Bununla birlikte
mobil tarifelerde operatorler kullanicilara
daha cok dijital tarife odakl teklifler
sunmaya baslayacaklar. Dolayisiyla
rekabetteki yatirim paylarinda bu sene ev
interneti ve mobil tarife yatirimlarinin
yaninda, imaja yonelik 5G kampanyalarina
ve katma degerli servislere yonelik
yapilacak yatirimlarin artacagi ongorisunu
yapabiliriz.
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GSM SEKTORU MECRA KARMASI natives::
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Yil boyu yogun bir iletisim gézlenmektedir. iletisim yatirimlarinda 2019 yaz déneminde nispeten azalis
gorlnse de Eylul-Ekim doneminde iletisim yatirimlari yogunluk kazanmistir.
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GSM SEKTORU sOs natives:

Sektorde iletisim yatirimlarinda lider 3 marka sirasiyla Turkcell, Tirk Telekom ve Vodafone olarak ortaya
ctkmaktadir. Turkcell 2019 yilinda iletisim yatirimlarini %51’e yukseltmistir. Tlrk Telekom ve Vodafone’un
iletisim yatirimlarinda gecen seneye gore disus gézlenmektedir.
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PT-OPT KULLANIMI

Bltce dagiliminda, her iki yilda da ortalama %65 Seviyesinde PT kullanimi bulunmaktadir.

2019 Ocak-Kasim m
2018 Ocak-Kasim
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OLCULEN - TEMATIK KULLANIMLARI

TV bltce dagiliminda, dlctilen kanallar, Turk Telekom bitcesinden %69, Turkcell’den %68, Vodafone’dan
%89 pay almaktadirlar.

Tiirk Telekom Turkcell Vodafone
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SPOT TiPi KULLANIMI

native

Markalar agirlikli spot kullanimi yaparlarken, en fazla bant kullanimini Vodafone yapmaktadir.
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Tirk Telekom
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ORTALAMA TVC SURELERI

Sponsorluk ve Bant
kullanimlari haric,
Ortalama kopya kullanim
suresi 307 dir

Turkcell Vodafone

B sant
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SEGMENT YATIRIM PAYLARI 2019

Segment yatirim paylarinda Turk
Telekom ve Vodafone, bireysel
segmente agirlik verirken, Turkcell
imaj yatirrminda diger markalarin
onunde yer almaktadir.

Turk Telekom’da ev interneti,
mobil tarife ve pay TV en yuksek
yatirim yapilan alt segmentlerken;
Turkcell’de imaj, Vodafone’da ise
ev interneti, cihaz ve katma
degerli servislerin yatirimlari on
plana cikmaktadir.
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Tiirk Telekom  Turkcell Vodafone
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Mobil Tarife | < %6 %16 %8
Premium Segmen_t _____ %4 _______ %4 %11 _
Cihaz % %4 %20
Pay TV %8 | %2 %0
Katma Degerli Serviste_r ______ %o _______ %1_0_ T %17 o
Genclik © %6 %6 %0
imaj w7 %36 %18
Network | % . %3 %5
Etkinlik/Spoir 7. - %O - - %1 7777777 % Oﬁ o
Marka/Deger . % . %32 %13 |
Kurumsal = %1 %1 %2

BRANDC@M GROUP

generates
value



01.2020

ILETiSiM SEKTORU TUKETICIiLERININ PROFiLi native::
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ILETiSIM SEKTORU TUKETICILERININ YASAM CUMLECIKLERI native:::==

En iyi teknolojik iiriin
ve hizmetler icin daha
fazla odemeye hazirim

Baskalarinin goriislerinden
cok cabuk etkileniri

Televizyon seyredecegime
internette dolasmayi
tercih ederim

vV’

Bir bilgiye ihtiyac

N

Futbol benim icin
vazgecilmez

duydugumda ilk
bakacagim yer internettir

R
gen

adyodaki reklamlar
ellikle dikkatimi ceker

Kaynak: TGI

OZETLE

N

iletisim sektorl yil boyu TV ve dijital agirlikli medya yatirimlari gerceklestirmektedir. PT agirlikli kullanim
yapildigr gorulmektedir. Rekabetin yogun oldugu bu sektorde markalarin surekli iletisim yatirrmlarina
yogunlastigini soyleyebiliriz. GSM kullanicilari genis bir hedef kitleye hitap ediyor. Teknolojik gelismeleri
takip eden, futbol ve internete ilgi duyan bir tuketici profili ortaya cikmaktadir.

AJANS BASKANI YAYIN EDITORU YAYIN KOORDINATORU ANALIZ DEGERLENDIRME TASARIM

SELiM YUCEL Candas Ucgun CEMRE NUR KORKMAZ HALIL SAZ
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